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Vaša strategija
U samo pet koraka

#5 Implementacija#3 Plan #4 Test#1 Korak nazad #2 Analiza
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Korak nazad
Zašto je neophodno osvrnuti se na vaš biznis.
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Krupnija slika
Moraćete da napravite korak nazad

Ako ne gledate širu sliku nešto ćete propustiti
Osvrnite se na sve ono što je u prošlosti rađeno na vašim digitalnim

kanalima.

Vodite bilješke o digitalnim aktivnostima
Email, Vebsite, Online Advertising, Društvene mreže, Blog, SEO, itd.

Analizirajte konkurenciju
Vašakonkurencija, ili brend koji je lider u vašoj industriji, konstatno rade

na unaprjeđenju poslovanja. Gledajte šta rade, ali ne kopirajte (još!).

Budite iskreni prema sebi
Je li vaš proizvod ili kompanijaspremnazanastupu online svijetu? 

Pokušajte da gledate iz ugla vaših budućih kupaca.
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Analiza
Na internetu je mnogo korisnih informacija o vašem biznisu.
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Analizirajte podatke
Samo uz pomoć podataka koje analizirate možete biti sigurni

Web analitika
Da li je vaš veb sajt piosjećen i
koliko? Koji sadržaj posjetioci

gledaju a koji ne?

Online Oglašavanje
Koliko koštaju vaše konverzije? 
Da li propuštate konverzije? Koje

su ključne riječi?

Društvene mreže
Da li ima interakcija na vašim
društvenim mrežama? Da li je 

sadržaj relevantan?
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Web Analitika
Uz pomoć Web Analitike razumjećete šta vaše posjetioce interesuje
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Online Oglašavanje
Što više klikova vaša kampanja generiše, više novca zarađujete.
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Društvene mreže
Da li interakcije uvećavaju povrat investicije (ROI)?
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Analiza konkurencije
Posebno one koji dobro rade svoj posao online

Rezultati pretrage (SEO)
Ako su prvi na prvoj Google stranici,
za to postoji razlog. Saznajte zašto.

Sadržaj
Kakav im je sadržaj na veb
sajtu, društvenim mrežama, 

email newsletter-u?

Realnost vs percepcija
Lajkuju i dijelesadržaj koji je relevantan?

Put do konverzija
Kako vaša konkurencija konvertuje

posjetioce u kupce? Kakav je 
proces prijave?
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SEO Rezultati

Organska pretraga?

Dobre stranice su relevantne! Da li je vaša?

Korištenje Keyword-a?

Relevantno oglašavanje?

Dobra ponuda?
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Kopirajte link
Dodajte +.

Sadržaj na društvenim mrežama
Više informacija saznajte na Competitor Analysis
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Put do konverzija
Da li ste ikada odlučili da ne kupite proizvod koji ste željeli?

Da li radite dostavu?

Da li vi koristite vaš proizvod?

Da li vam kupci mogu vjerovati?

Da li kupci lako mogu doći do vašeg
prozivoda?

Da li ste stvarno jeftiniji od 
konkurencije?  

Da li imate bolji proizvod?
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Plan
Kada napravite plan, uvijek imate nešto na šta se možete osvrnuti.
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Planiranje strategije
Potrudite se da zapišete svaki detalj

PRIORITET BUDŽET KPIs OČEKIVANJA PRAĆENJE

Odaberite različite oblasti

digitalnog marketinga koje

želite da radite.

Definišitebudžetzasve

digitalnekanale, sadržaj, 

eksternesaradnike i

influensere.

Definišite ključne

parametre na kojima će se 

zasnivati vaši ciljevi.

Potrudite se da svi zapošljeni

u vašoj kompaniji budu

upoznati sa ciljevima.

Kako ćete mjeriti uspjeh

kampanje?
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Test
Testiranje svega urađenog je ključ uspjeha.
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Testirajte strategiju
Saznajte šta daje najbolje rezultate

50% 20% 10%20% Optimizujte kampanje

Testirajte dane i
vrijeme objavljivanja

Testirajte reklame

Testirajte sve vrste
interakcija
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Interakcije

5,317lajkova

3,092pratilaca

2,901subcribera

1,725pratilaca
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Implementacija
Male promjene donose benefit
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Proces implementacije

Pisanje Analiza Optimizacija

Analiza

Plan

TestKorak nazad


